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DESARROLLO Y
COMPORTAMIENTO DE LA LINEA
2024



2301-2113-01

2301-2113-02

2301-2113-03

2301-2113-04

2301-2113-05

2301-2113-06

Distribucion presupuestal: $700.097.162

Disefiar, implementar y hacer seguimiento a la estrategia de

comunicacion local para la difusién de las lineas y espacios Implementacién del plan 100% Acciones de 560 $114.000.000
de lectura de Biblored entre su publico interno y externo para| de comunicacién local ° comunicacioén local : :
promover su visibilidad y participaciéon entre los ciudadanos
Mantener, actualizar y hacer seguimiento al relacionamiento | Implementacion del plan e B EEERS
con medios d icacion local, distrital ional, f ion, ali .
‘ |os. g;f)munlcaC|on Of:a istrital y namor@ que de orm~ac.|on a |anza§y 100% en medios de 900 $72.667.882
permita dar visibilidad entre los ciudadanos a las acciones de | reconocimiento a medios comunicacion
las lineas y espacios de lectura de la Red comunitarios
Visibilizar las acciones de las lineas de BibloRed, su . .
rogramacion y espacios de lectura mediante la Implementacion de la Numero de
. prog . yesp o .. estrategia digital en redes 100% Engagement en redes |4.900.000 | $141.422.313
implementacion de una estrategia digital para la promocién .
. L y web. sociales
en los medios de comunicacion digitales de la Red
Conceptualizacién y produccién de contenido sonoro y Ndmero de contenidos
audiovisual para apalancar | icacion int Impl i6 I pl
udiovisual p r‘ p ar la comumcauon.ln ernay ex~terna mp ement‘au‘on del plan 100% audiovisuales 350 $122.250.000
de la red teniendo en cuenta las estrategias y campanas audiovisual .
definidas realizados
Mantener y actualizar la marca de la Red en todos los Implementacién del plan Numero de solicitudes
. - . 100% . ) 194. 4
formatos fisicos y digitales que se requieran de marca ° de Disefio realizadas 300 AR Sl
Numero de
Mantenimiento, difusion y participacién de la emisora LEO Implementacién del plan articipantes en la
SR g : p 100% | PerticP 9915 | $54.856.967

Radio

de LEO Radio /

creacioén de programas
de LEO Radio




Fortalezas Oportunidades

Apariciones amplias y positiva en redes
sociales y medios de comunicacion
Metodologias de trabajo interno definidas y
establecidas

Enfoque estratégico de las comunicaciones
Relacionamiento positivo con lineas y
bibliotecas

Honorarios del equipo de trabajo
Conocimiento y actualizacién del equipo de
trabajo

Baja afinidad con las practicas LEO por
parte del equipo

Equipo de trabajo con disposicién a
aprender y mejorar. Equipo diverso.
Relacionamiento positivo con la SCRD y
entidades del sector

Relacionamiento positivo con medios de
comunicacion

Focalizacién de accién de difusion locales y
comunitarias

Escenarios de innovacion en la
comunicacién (LEO Radio)

Debilidades Amenazas

Renuncia del equipo ante mejores
oportunidades

Disminucidon de presupuesto
Desconocimiento de la estrategia de
comunicacion




Aprendizajes y retos

Si bien la linea de comunicaciones se encuentra constituida por diversos frentes: Digital,
comunicacion local, marca, prensa, comunicacioén interna, produccién audiovisual y LEO Radio, es
clave que en el equipo se desarrolle una mayor articulacion y entendimiento de ellos, de tal manera
que no se gesten acciones aisladas o sin articulacion.

Se identifica, en algunos aspectos, desconocimiento sobre la misionalidad de la linea de
comunicaciones por parte de las otras lineas y espacios de lectura, de ahi que sea clave trabajar en
el reposicionamiento de la linea, en sus posibilidades y oportunidades, proyectando el trabajo
conjunto como herramienta vital para su desarrollo.

Actualmente la linea de comunicaciones tiene un énfasis en el cubrimiento de actividades, lo que
concentra a la mayor parte del equipo y los canales de comunicacion. Es clave evaluar la necesidad
y pertinencia de esta tendencia, con miras a generar contenidos de mas largo aliento o con un
mayor enfoque en la movilizacién por parte de la ciudadania hacia las practicas LEO y los espacios
de lectura.

Es clave mantener un efectivo relacionamiento con la OAC, tanto para apalancar la difusién interna
y externa de los procesos de BibloRed, como para facilitar el relacionamiento de procesos entre
areas y la apropiacion de los colaboradores de la SCRD de los espacios de lectura de Bogota.






Ideas Fuerza

En Bogota las bibliotecas han dejado de ser sélo lugares de consulta para convertirse en verdaderos agentes
de transformacién social. Con una red de 150 espacios para la cultura escrita y oral, la Red de Bibliotecas
Pablicas de Bogota (BibloRed) avanza este afio en su propdsito de hacer de estos espacios entornos
acogedores, seguros y conectados con las necesidades de la ciudadania.

Los espacios espacios de lectura de Bogota son lugares de encuentro y creacion, en los que se recupera la
memoria local y se comparten conocimientos.

Los 'Proyectos Bibliotecarios Comunes' tejen las agendas comunes entre las bibliotecas publicas y
comunitarias de la ciudad, reconocen y valoran el rol de las bibliotecas en los barrios, entendiendo que en la
cotidianidad se entrelazan conocimientos, afectos, memorias, solidaridades e innovacion social. Para el 2025
se proyecta una segunda fase, en la que mas bibliotecas comunitarias se vinculen y de manera conjunta se
construya memoria y soluciones para la comunidad. Los “Proyectos Bibliotecarios Comunes” permitiran
construir procesos colaborativos donde la comunidad no solo recibe conocimiento, sino que también lo
crea y lo comparte. En esta nueva etapa, BibloRed seguird fortaleciendo estos lazos, consolidando a las
bibliotecas como verdaderos agentes de transformacion social.

La Biblioteca Digital de Bogota cumple seis afios como una de las plataformas de acceso al conocimiento
mas importantes del pais, es un espacio que nos permite repensar la lectura, la literatura y el conocimiento en
formatos digitales.



Ideas Fuerza

Las bibliotecas cobran sentido a través de las voces y experiencias de la gente, dejando de ser so6lo espacios fisicos
para convertirse en lugares con significado en la vida de las personas. Hoy, las bibliotecas incorporan a su
infraestructura espacios no convencionales para la investigacion y la experimentacién.

BibloRed se transforma. En 2025 |la Red de Bibliotecas Publicas de Bogota expande y consolida su programacion, para
convertirse en el principal epicentro cultural de la ciudad, incluyendo en su oferta practicas como las artes visuales, el
teatro, la musica, y los encuentros literarios, ademas de una oferta de grandes exposiciones que circulen por los
diversos espacios de lectura de la ciudad.

A través de estrategias innovadoras, para este 2025 Escuelas LEO de BibloRed continuara cualificando la labor de
mediacién de lectura y ampliando su alcance a comunidades historicamente marginadas del acceso a la cultura
escrita y oral. Su enfoque interseccional abarca poblaciones diversas, como infancia, comunidades étnicas, mujeres,
poblacion LGBTIQ+, personas con discapacidad y habitantes de zonas rurales.

Através de la iniciativa La LEO Rodamonte, que busca fomentar metodologias para fortalecer la lectura, la escritura y
la oralidad en las ruralidades de la capital, se ha creado un dispositivo dirigido a comunidades rurales. Con esta
apuesta, BibloRed no solo amplia el acceso a la cultura escrita y oral en Bogota, sino que también transforma sus
bibliotecas en laboratorios de aprendizaje e innovacién social.



Valores narrativos

Diversidad

Dada la diversidad de usuarios y espacios
a lo largo de la ciudad, BibloRed
representa el encuentro de todos los
actores sociales en el acceso a la
escritura, la lectura y la oralidad.Sinergias
que refleja el poder de lared y su
capacidad para unir a la gente en torno a
objetivos comunes y beneficios mutuos.

Creatividad

Las artes visuales, el teatro, la musica y
los encuentros literarios en los espacios
de lectura fomentan un ambiente
creativo y dindmico para todas y todos

Memoria

BibloRed y sus espacios de lectura
fomentan la memoria local y el
patrimonio cultural, facilitando que las
comunidades reconozcan y valoren su
propia historia y tradiciones

los ciudadanos.

Colaboracion

Los espacios de lectura potencian las
posibilidades del trabajo colaborativo, para
enfrentar y resolver problemas locales de
manera conjunta. Sinergias que refleja el
poder de la red y su capacidad para unir a la
gente en torno a objetivos comunes y
beneficios mutuos.

Conocimiento

Aprendizaje continuo y transformacién

social. Las bibliotecas como verdaderos

laboratorios de aprendizaje y desarrollo
personal y social.



Mensaje central

] Los espacios de lectura de

| BibloRed escuchan a sus
comunidades en una
conversacion activa y
permanente que construye y
potencia la diversidad, la
memoria, las experiencias y
el conocimiento en Bogota.
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Niveles de comunicacién |

Informativo Pedagdgico

Movilizador Inspirador




Objetivo
de comunicacion

Posicionar a la Red de Bibliotecas Publicas de Bogot3, BibloRed,
como un epicentro cultural de la ciudad, en el que se construye
memoria, se promueve la transformacion social de los barrios, se
comparte conocimiento y se potencia la diversidad de Bogota.



Audiencias

G G ea Organizaciones y colectivos Escritores, gestores
. . culturales, mediadores,
(nifios, nifias, adolescentes, (universidades, académicos, ACLI, libreros y agentes

SEEITES, [PECITES CO IEmIlIE, del sector. Investigadores,
comunidad educativa, personas

con discapacidad, mujeres, ggen.tes de sectores d’e
comunidad LGTBI+). ciencia, salud, economia.

jovenes, padres y madres de
familia, cuidadores, docentes,
personas con discapacidad).

Aliados . Publico Interno
' . Medios de
(erg;dta%els dﬁ' G.Ob'elr e comunicacién y lideres (BibloRed, Secretaria de
IStrital y INacional, de opinién. Cultura, Alcaldia de

organizaciones culturales,

empresas privadas). Bogota).



Frentes de
trabajo

o o A w N

Comunicacion local
Comunicacién digital
Contenidos audiovisuales
Relacionamiento con medios
Marca

LEO Radio






Empezar por el principio: contar la Red

Carta de presentacién de BibloRed.

Presencia en diversos escenarios de la ciudad

Embajadores barriales

Las pantallas, una oportunidad para ser Red

(48 pantallas, 23 carteleras, 1.391 computadores)

Bibliotecas como destinos turisticos

Comunicacion focalizada a lideres, colectivos, entidades y
demas frentes de interés para promover e invitar a los espacios
de lectura de la ciudad (acompariada de brochure y QR de
video)

Circulacién de video general de BibloRed, tipo spot publicitario,
sobre oferta y misionalidad.

e |dentificacion de lideres y colectivos

e  Entrega de kit ‘Embajador BibloRed'

e  Fidelizacidn mediante invitaciones personalizadas a
eventos de programacién cultural

(Consejeros locales - Apoyo DALP)

Paquete basico de animaciones, imagenes y fotos en las que se
incluya informacién general de la Red: servicios, noticias
generales, video general de BibloRed, entre otros contenidos,
tanto para pantallas como para auditorios.

Folletos de BibloRed para agencias turisticas de la ciudad y
entidades distritales y nacionales de turismo.




Contenidos para la biblioteca, como el lugar de...

Visibilidad de los grupos de las bibliotecas y sus

Creacion ciudadana creaciones (digital y fisico)

Vamos a la biblioteca: Carrusel y nota para dar a
conocer las actividades destacadas

Actividades permanentes

Producto multimedia (fotoreportaje) que contara
historias de usuarios a través de fotos, video y una nota
en la web, mostrando asi cémo BibloRed atiende a
publicos de acuerdo a los enfoques de la LEO.

Rostros e historias
Estas historias se compartirdn con medios
comunitarios de la localidad y se proyecta una
exposicion fotografica al final del ano.

Contenido audiovisual por cada cumpleanos de
una biblioteca en la que se cuente cdmo era este
Memoria espacio antes de ser una biblioteca y el impacto
que ha tenido en la comunidad, asi como su
apropiacion actual entre los publicos.







Renovacion y posicionamiento
general de la web

Entrevista mensual

Ranking de libros

Resefas

Programacion, novedades o
contenidos

Difusién y posicionamiento

Pagina web

Realizacion de pruebas de usabilidad de la pagina web y actualizacién de graficos por
fotografias, alineacién de color y funcionalidades, visibilidad de cifras y reconocimientos
destacados y generacion permenten de contenido. Posicionamiento en Historias de
Instagram, Facebook, X y LinkedIn.

Entrevista mensual a una persona destacada en el sector cultural, social, deportivo o de
redes sociales hablando sobre bibliotecas, colecciones, espacios de lectura,
programacion cultural y etc. (Informativo / testimonial)

Nota mensual sobre un ranking de libros recomendados por usuarios a través de las redes

sociales. Estas incluiradn resefias de 5 renglones que nos envian por correo. (Interactivo)

Nota mensual con las resefas de libros, juegos y demas materiales. Se refuerza la difusién
interna y en redes sociales para que se sumen mas colaboradores. (educativo)

Programacién, novedades o contenidos mensual de Salas LabCo, Escuelas LEO,
Comunidad y Territorio, Programacién Cultural. Biblioteca Digital de Bogota. Y efemerides
(informativo)

Difusién de la web en formatos online (redes sociales, mailing) y offline (material POP) y
posicionamiento en motores de busqueda con estrategia SEO




Redes sociales

Interaccion

Crear canales de difusion en WhatsApp e Instagram donde se envien
Canales de difusién mensajes de invitaciones a eventos y noticias alojadas en la pagina web
para el fortalecimiento de su trafico.

Respuestas rapidas a Utilizar las Stories para responder preguntas frecuentes que surjan de los

preguntas comunes comentarios de los usuarios.

Usar la fuerza de las tendencias para ubicar a BibloRed en el corazén de las
conversaciones actuales. Cuando temas sobre arte, literatura o eventos
culturales sean tendencia, participar con comentarios relevantes, hilos o
respuestas ingeniosas.

Bibliotecas en la conversacion

Contenido de valor

Desarrollar hilos que cuenten historias rapidas, pero intrigantes, sobre
temas menos conocidos de la cultura escrita. La clave de estos hilos es que
sean sorprendentes, faciles de leer y emocionantes, apoyandose en
imagenes y videos.




Cubrimientos

La cultura escrita en el ambito
profesional

Resaltar impacto y presencia
en medios de comunicaciéon

Contenido de gestion interna

Resaltar impacto y presencia
en medios de comunicacién

Tours virtuales de la Biblioteca
Digital

Contar las actividades permanentes que hay en los espacios de lectura
como: clubes de lectura, clubes de juegos de mesa, huertas, y demas
actividades que son un diferencial y permanecen en el tiempo.

Publicar articulos detallados sobre la importancia de la cultura escrita, con
el fin de posicionar la BibloRed como generadora de conocimiento y
conversacion en esta red social.

Publicacién de las notas o noticias donde BibloRed sea protagonista.

Capacitaciones, reuniones y eventos que resalten hitos en las actividades
desarrolladas para los colaboradores de BibloRed.

Videos de las noticias, notas o noticias donde BibloRed sea protagonista.

Crear un tour virtual interactivo de la biblioteca digital, donde los usuarios
exploren diferentes secciones de libros, exposiciones, colecciones y
diferentes contenidos a través de efectos visuales, con un toque futurista y
dindmico.




Realizar de 2 a 3 colaboraciones semanales con entidades del sector
Cultura, Alcaldias Locales, Educacion, Turismo, TransMilenio, entidades
corresponsables de la LEO, Alcaldia Mayor. Ademas, con el secretario de
cultura, la Directora de Lectura y Bibliotecas, Lideres de lineas,
coordinadores y colaboradores. Alineadas con los temas de los contenidos
previstos en la parrilla general. Ademas, asegurar al menos una sinergia
distrital mensual para fortalecer y promover nuestros principales temas de
interés.

Alianzas
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Contenidos Promocionales

Piezas creativas cortas pensadas especificamente para las
campanas de los grandes eventos y para reforzar la identidad

e L) BibloRed.

Videos mas tradicionales con imagenes del evento o espacio y
la invitacion de un vocero. En cada campana se definira si se
requiere este tipo de videos + ID, o solo pieza ID o solo esta
categoria de video de expectativa.

Videos Invitacion.




Contenidos Promocionales




Contenidos

Pedagégicos

Video tutoriales y otro tipo de
piezas que apoyen a los
procesos de formacién de las
lineas. Estos contenidos
requieren de buena planeacion
y post produccidn, pues se
propone crear escenarios
visualmente ricos (tipo
Domestika, Crehana) y utilizar
recursos como el chroma key,
la frecuencia seria 1 al mes.

Canal principal: YouTube




Contenidos Informativos

Serie de cinco episodios en los que se

Un dia cuente la experiencia de un usuario en cada
. uno de los dias de la semana que tiene las
cualquiera. franjas de programacion cultural. (Camparia
franjas)

Pieza semanal de creacion colectiva y
colaborativa. De forma dinamica y a través
de grabaciones en diferentes dispositivos
moviles, varios rostros y voces de las

jPasate por la

Biblioteca! diferentes bibliotecas y espacios de lectura
de la ciudad contaran qué es lo mas
destacado de la programacion de BibloRed.




Contenidos de Valor

Serie de micro documentales que
cuenten historias sobre la memoria
barrial. Estas historias deben tener un
Cuentos del vinculo con la biblioteca o sus

P e el Rl Proyectos. Alternativamente estas

el Barrio'. piezas pueden convertirse en pequefias
capsulas sonoras para LEO Radio. Estas
piezas se realizaran una vez cada dos
meses.

NOWNESS

presents

Producto ya consolidado por el equipo
de comunicaciones de BibloRed. Se
busca extender el fotorreportaje a una
AN a Il Cronica audiovisual que complemente el
relato del articulo escrito y la foto
historia. Estas piezas se realizaran una
vez al mes.




Material fotografico y videografico registrado en los
diferentes eventos en los que se requiera la presencia del
equipo audiovisual. El paquete basico incluye un reel de
Cu brimientos imagenes horizontal para medios, fotografias para medios y
archivo propio, y en ocasiones video reel para redes
sociales contando lo que ocurrid, pero desde una narrativa
diferente a la que se haya abordado desde las piezas
digitales.







Accién Descripcion

Este canal sera unidireccional en la que se emita informacion relevante para los colaboradores, y
tendra acceso de informacién la DLB, Coordinacion O., Coordinadores y Comunicaciones

Comunidad de
WhatsApp Interno

Fortalecimiento
institucional

Actualizar la misién, vision, pilares, que estén alineados con la apuesta de la Direccién de Lectura 'y
Bibliotecas.

Uso de carteleras
internas

Estrategia de contenidos para fomentar la apropiacién de BibloRed, actualizar y contar las noticias,
hitos destacados, ofertas laborales de la Red.

Potencializar la intranet
y carteleras internas

e Divulgacién de galerias fotograficas de los espacios, equipos, actividades, resefas,
programas de LEO Radio, y novedades misiones de la Red.

e Directorio de servicios/emprendimientos o talentos de los colaboradores.

Contenidos periddicos para las carteleras de uso interno en las bibliotecas de la Red.

e  Renovacién de la identidad gréfica para correos y boletines informativos.

Fotorreportajes de historias de colaboradores, a propdsito de efemérides mensuales.

BibloRed en conexion
con la Direccién

Video charla con la directora y lideres de las diferentes lineas, con frecuencia mensual donde se
cuenten las novedades y apuestas de ese periodo de tiempo.

Presentacion de equipos

Dar a conocer por canales internos, los equipos de las bibliotecas y lineas de BlbloRed y DLB.
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Posicionamiento

mediatico

Agenda de medios con lideres de opinidn, directores y editores de medios.

Generacion de noticias de interés (comité editorial) que movilicen la participaciéon de
la ciudadania en los espacios de lectura.

Elaboracién de contenidos e identificacion de historias diferenciales (a propdsito de
los hitos del afio) exclusivos para medios de comunicacion. Difusion de crénicas y
perfiles en plataformas de opinién. Ej: La Silla Vacia, Las 2 Orrillas, El Espectador, entre
otros

Disefio de temario noticioso por mes, destacando las acciones diferenciales en los
espacios de lectura para las diversas audiencias (enfoques de La LEO) y
recomendaciones que promuevan el habito de la lectura.

Difusion de franjas temaéticas por grupos mediaticos de interés (medios aliados y
alcaldias locales), para lograr un mayor alcance y cercania del mensaje.

Elaboracién boletin de noticias mensual. Top 5 contenidos diferenciales

Generacion de la noticia semanal de la DLB en articulacidn con la OAC de la SCRD

Creacién de grupo de influenciadores aliados y plataformas de planes culturales de
BibloRed (eventos destacados).
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Objetivo

‘\ Consolidar a LEO Radio
como la emisora cultural de
Bogota.




Renovacion de programacion

LEO Radio, emisora cultural de
Bogota

Posicionamiento de LEO
Noticias

Bogota cultural, en LEO Radio

Especiales por tematicas

é¢Coémo va La LEO?

Minuto Digital

BibloRed en Red

Mensaje a posicionar. enfoque en emisién en vivo, presencia de los
locutores de la emisora en turnos.

Enfoque diario del noticiero; entrevistas y cubrimiento de informacién de
los espacios de lectura, la BDB, Programacién Cultural, Bibliotecarios
comunes y mas lineas de BibloRed. Semanal.

Cubrimiento de eventos top del sector cultura (festivales, agenda Bogota y
del sector). Semanal.

Cumpleafios de bibliotecas, programas carcelarios, actividades especiales,
programacion cultural, colecciones, etc.

Capsulas de 1 minuto, donde se presenten diferentes novedades sobre la
politica publica de forma entretenida.

Cépsulas explicando herramientas, exposiciones y contenidos de la
Biblioteca Digital. (Tipo Sabias que...).

Programa con la directora de Lectura y Bibliotecas en conversacién con
otras redes de bibliotecas del pais y del mundo, compartir de
experiencias y reflexiones sobre el oficio bibliotecario hoy.




Gestion y alianzas

Presentacion de la emisora Socializar los servicios y espacios que tiene LEO Radio para difundir la
por biblioteca programacion de los espacios de lectura. etc.

Red de corresponsales Formacién de colaboradores para que envien informes y entrevistas desde
sonoros sus bibliotecas apacitacion el primer mes del proyecto.

Preparacion 2025 y realizar el dia de la Radio en el 2026 a propdsito de los

Festival LEO Radio 25 anos de la Red. Anual.

Mapeo y articulacion con medios comunitarios, instituciones y
universidades, creando nuevo didlogo para compartir o crear productos de
audio (programas, capsulas o pddcast) y enaltecer la parrilla de
programacioén. Una alianza al mes.

Alianzas LEO Radio

Incluir el pédcast Cultura en Bogota y Accién iberoamericana en la parrilla
Sinergia con el sector cultura de LEO Radio, colaborar con estrategia de divulgaciéon y pensar en
productos realizados mancomunadamente.

Laboratorio de Radio de Continuidad al laboratorio de Radio con usuarios, creacidon de contenido
BibloRed para usuarios sonoro para la emisora. Desarrollo anual.




Difusion y posicionamiento

Usar Reels de 15 o0 30 segundos con lo mas relevante de la programacion: frases

Reels explosivos . . . : .
P impactantes, testimonios en vivo, y fragmentos de entrevistas que enganchen.

No solo hablar de las efemérides o los programas, sino contarlo de una forma interactiva,
usando encuestas para que la audiencia decida qué cancién representa esa fecha o
sobre qué artista debe estar en el playlist de la emisora, asi como publicaciones en
stories o feed para promocional franjas musicales generales.

Formato storytelling

En lugar de publicaciones estaticas, convertir los talleres en mini-viogs visuales. Grabar
Mini-vlogs en stories momentos espontaneos, entrevistas rapidas con los participantes, y resaltar el
aprendizaje con una estética fresca y energética.

Hacer que Instagram sea el trailer de lo que esta por venir. Utilizar Stories y Reels con
adelantos de los nuevos pddcast y contenidos en YouTube y TikTok, con enlaces
directos. Difusién por canales de comunicacion externa e interna de BibloRed.

Expandir la emisora a nuevos
canales
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Las bibliotecas son espacios que
escuchan a las personas y generan
conocimiento.

4




BibloRed
Generar impacto y
posicionamiento

1
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BibloRed
Mostrarnos como un
epicentro cultural de

Bogota [&J

BibloRed
Mostrar a las personas
que habitan la Red wi@




+

4+
Referentes

Las personas
como centro
de laimagen

Easy to listen
anytime and
anywhere

Diagramacion
llamativa y clara

Poco texto en las piezas para

Juego fotografico,
permitir que la imagen

grafico y tipografico

genere mas impacto
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Tipografia LECTURA
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ORALIDAD

La lectura activa diversas areas del cerebro, ayudando
a mejorar la memoria y la concentracion.

jLeer es un ejercicio para la mente!
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REGOMENDADOS

BIBL

Biblioteca Digital de Bogota
iEl libre Gran Cocino Latina
ei1a en nusstro catdtiogo! 9
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BibloRed
Actualizaciéon del ® A\
manual de marca e i\ BibloRed

BIBLORED

- v \ Aplicacién de la linea

- 7 grafica en contenidos
E’stablec?r.el uso de las distintas ‘ ek » digitales e impresos
lineas graficas que se han creado: s

' > Politica Publica
[ = LabCo
> Escuelas LEO

BibloRed
Actualizacion de plantillas

BIBLOR : 5 .,
@’ informativasy de programacion




Distribucion presupuestal: $484.093.708

Disefiar, implementar y hacer seguimiento a la estrategia de
comunicacioén local para la difusién de las lineas y espacios de
lectura de Biblored entre su publico interno y externo para
promover su visibilidad y participacion entre los ciudadanos

Mantener, actualizar y hacer seguimiento al relacionamiento
con medios de comunicacioén local, distrital y nacional, que
permita dar visibilidad entre los ciudadanos a las acciones de
las lineas y espacios de lectura de la Red

Visibilizar las acciones de las lineas de BibloRed, su
programacioén y espacios de lectura mediante la
implementacion de una estrategia digital para la promocién en
los medios de comunicacion digitales de la Red

Conceptualizacién y produccién de contenido sonoro y
audiovisual para apalancar la comunicacién interna y externa
de la red teniendo en cuenta las estrategias y camparias
definidas

Mantener y actualizar la marca de la Red en todos los
formatos fisicos y digitales que se requieran

Mantenimiento, difusién y participacién de la emisora LEO
Radio

Implementacién del plan
de comunicacioén local

Implementacién del plan
de formacién, alianzas y
reconocimiento a medios
comunitarios

Implementacién de la
estrategia digital en redes
y web.

Implementacién del plan
audiovisual

Implementacién del plan
de marca

Implementacién del plan
de LEO Radio /

100%

100%

100%

100%

100%

100%

Acci
cglongf de 300
comunicacion local
Numero de impactos en
medios de 590
comunicacion
NuUmero de
Engagement en redes 4.000.000
sociales
Numero de contenidos 170
audiovisuales realizados
Numero de solicitudes 170
de Disefio realizadas
Nudmero de
ici t |
participantes en la 3700

creacion de programas
de LEO Radio

30.585.000,00

62.636.080,00

102.269.128,00

112.827.000,00

147.352.000,00

28.424.500,00



Comunicacion Estratégica

Implementacion del plan de comunicacién local

Imprementacion del plan de comunicacion

E q u i po interna

d e Implementacion del plan de formacion, alianzas
y reconocimiento a medios comunitarios

trabajo

Implementacién de la estrategia digital en

redes y web.
Isabel Salas
Lideresa Equipo de Comunicacién y

Movilizacién BibloRed .. ..
Implementacién del plan audiovisual

Implementacién del plan de marca

Implementacion del plan de LEO Radio

Administrativo

Alejandro Riafio, lider estratégico OP

Juan Felipe Araque, profesional coordinador
Daniela Monsalve, analista de comunicaciones
Julidn Andrés Gémez, analista de comunicaciones
Maria Camila Aguilera, analista de comunicaciones
Juan Camilo Useche, analista de comunicaciones

Jorge Roncancio, comunicador interno

Johana Valdez, lider de medios OP

Fernanda Gutiérrez, community manager senior
Valentina Moreno, community manager junior OP
Edward Castro, webmaster de contenidos

Luis Gabriel Morales, lider audiovisual OP
Michael Vanegas, realizador

Johan Reyes, realizador

Michelle Ariza, disefiadora senior
Sergio Scarpetta, disefiador junior OP

David Rocha, profesional LEO Radio senior
Diana Leal, productora radial junior OP

Camilo Zuleta, Asistente administrativo y financiero



